
гэта менавiта тое,  як мы прывыклі апісваць мэту брэнда,
увасобленую ў жыццё з дапамогай вядомых,
адметных вербальных і візуальных элементаў.

Карпаратыўная айдэнтыка –



ў брэндаў з'явiлася больш магчымасцяў
для самавыяўлення – не толькі вербальнага
і візуальнага, але і пачуццёвага і інтэрактыўнага.

Гэтыя кропкі скрыжавання фармуюць спектр
360 градусаў для самавыяўлення брэнда і яшчэ
большай колькасці ўзаемадзеянняў паміж брэндам
і спажыўцом. 

З цягам часу



Пачуццёвы

Вербальны

Аспекты
айдэнтыкі

Гук і сімволіка

Кантроль жэстаўМоўшн і анімацыя

Тыпаграфіка

Пах і густ

Тэкстура

Карыстацкі кантэнтІконкі навігацыі

Фота

АсвятленнеЛога і іканаграфія

Колер і патэрн

Архітэктура назвы

Паводніцкія іконкі

Тон голаса

Унікальная мова

Інтэрактыўны

Візуальны



выкарыстоўваюць усе магчымыя кропкі скрыжавання
са сваёй мэтавай аўдыторыяй. 

Сучасныя брэнды



Пачуццёвы

Вербальны

Гук і сімволіка

Кантроль жэстаўМоушн і анімацыя

Тыпаграфіка

Пах і густ

Тэкстура

Карыстацкі кантэнт
Іконкі навігацыі

Фота

АсвятленнеЛога і іканаграфія

Колер і патэрн

Архітэктура назвы

Паводніцкія іконкі

Тон голаса
Унікальная мова

Інтэрактыўны

Візуальны

Матэрыял прадстаўлены



Калі брэнд скарыстае ўвесь свой патэнцыял
у кропках скрыжавання, робіцца магчымым
ідэнтыфікаваць яго па адной ці ўсяго некалькім
такім кропкам.

Айдэнтыка ≠ лога


